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Google Unternehmensprofile

Einleitung

Google-Unternehmensprofile bieten viele Funktionen, die Sie fir Ihr Marketing und
Ihre PR nutzen kdnnen: Mit Beitragen in Google Unternehmensprofilen kénnen Sie
aktuelle Ankiindigungen zu Veranstaltungen, Produkten und Dienstleistungen direkt
im Suchindex prasentieren. Auch aktuelle Pressemitteilungen und Blogbeitrage lassen
sich als Google-Beitrage direkt in Ihrem Google Unternehmensprofil veréffentlichen.
So sind sie prominent bei Google, auf der rechten Seite der Suchergebnisse, sichtbar,
wenn jemand nach Threm Unternehmen sucht. Der News-Charakter aktueller
Meldungen verleiht dem Businesseintrag zusatzlichen Schub und sorgt fiir mehr
Reichweite und Sichtbarkeit im Internet.

Aus Google My Business werden Google Unternehmensprofile
(englisch: Google Business Profiles)

Sollte Ihnen der alte Begriff ,Google My Business" noch geldufig sein? Google hat
eine Neustrukturierung der Firmeneintrage vorgenommen und umbenannt in
Google Unternehmensprofile. Die Eintrage sollen mehr und mehr direkt in der
Google-Suche und in Google Maps bearbeitet werden kénnen und zusatzliche
Funktionen erhalten. Die zugehorige App fallt weg. Google hat das Rebranding
vorgenommen, um die Bearbeitung und Integration zu vereinfachen.
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Google Unternehmensprofile

Was sind Google Unternehmensprofile?

Google Unternehmensprofile sind ein kostenloser Service von Google, mit dem sich
Unternehmen mit einem Eintrag im Google Suchindex prasentieren konnen.

Als Basis umfassen Google Unternehmensprofile grundlegende Informationen tber
Ihr(e) Unternehmen, wie Name, Adresse, Telefonnummer, Offnungszeiten und
Zahlungsmadglichkeiten, die Sie akzeptieren. Diese Angaben werden von
Interessenten besonders gerne genutzt, wenn es darum geht, ein Unternehmen zu
kontaktieren oder bei Google Maps eine Wegbeschreibung anzeigen zu lassen. Hier
handelt es sich in erster Linie um lokale Angaben, die besonders haufig bei
Restaurants, Geschaften oder Arzten niitzlich sind.

Doch die Google Unternehmensprofile bieten viele Mdglichkeiten und Funktionen,
um die Darstellung und Sichtbarkeit Ihres Unternehmens zu optimieren. So kénnen
Sie beispielsweise Bilder, Videos oder Fragen & Antworten in den Google
Unternehmensprofilen hinterlegen.

In diesem Leitfaden erklaren wir Ihnen die Schritte zu den Google
Unternehmensprofilen und stellen IThnen insbesondere die Google-Beitrage vor,
die attraktive Moglichkeiten fiir Ihre Unternehmenskommunikation bieten.
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Softwareentwickler in Grevenbroich, Nordrhein-Westfalen

Adresse: Merkatorstrage 2, 41515 Grevenbroich
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Telefon: 02181 1602255

Die Basisdaten in den Google-Unternehmensprofilen
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Google- Unternehmensprofile kdnnen eine der ersten Anlaufstellen von Kunden und
Interessenten zu Ihren Unternehmen sein. Wenn ein Interessent bei Google nach
Ihrem Unternehmen sucht, erscheint Ihr Google Unternehmensprofil direkt oben
rechts neben den Suchergebnissen und steht somit im Fokus der Aufmerksamkeit.

Jedes Unternehmen mit einer erreichbaren lokalen Adresse kann ein Google
Unternehmensprofil beantragen. Fir viele Unternehmen erstellt Google den Eintrag
automatisch. Unter der Adresse https://business.google.com kénnen Sie ein Google
Unternehmensprofil fiir Ihr Unternehmen neu erstellen oder bearbeiten.

Google bietet eine ganze Reihe von Optionen zur Darstellung der Basisinformationen,
die Ihren Kunden Informationen zu Ihrem Unternehmen geben sollen. Bitte beachten
Sie, dass unvollstandige Eintrage auch von jedem anderen bearbeitet oder geandert
werden kdnnen, daher ist es ratsam, die Informationen vollstandig selbst zu
bearbeiten. Auch das ist ein Grund, das Unternehmensprofil regelmaBig zu
aktualisieren und auf Richtigkeit und Vollstandigkeit zu tUberprifen.
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Anderung vorschlagen - Inhaber dieses Unternehmens?
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Google ordnet Unternehmensprofile per Google Maps Ihrer Adresse zu und zeigt den
Eintrag Ihres Unternehmens auf der rechten Seite im Suchindex an, wenn Nutzer aus
Ihrem Einzugsgebiet nach Ihrem Unternehmen suchen.
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Auch auf Google Maps werden Google Unternehmensprofile angezeigt:
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Anzeige der Google Untenehmensprofile bei Google Maps

Ob Unternehmensprofile von Google angezeigt werden, ergibt sich, wie auch bei den
anderen Suchergebnissen, aus den verschiedenen Faktoren des Google
Suchalgorithmus. In den lokalen Suchergebnissen werden unter anderem Relevanz,
Entfernung und die Bekanntheit der Unternehmen bericksichtigt.

Im Gegensatz zu den Google Ads, kann ein bestimmter Rang der Anzeige in der
Google-Suche, auf Google oder auf Google Maps nicht eingefordert werden, auch
nicht gegen Bezahlung. Die Details zum Suchalgorithmus halt Google auch hierbei
geheim. Googles Maxime fir das Ranking von Inhalten lautet aber bekanntermal3en:
Relevanz, Nutzlichkeit und Aktualitat der Informationen. Es ist daher auf jeden Fall
sinnvoll, alle Informationen vollstandig und korrekt auszufillen und das Profil
jederzeit auf dem aktuellen Stand zu halten.

Linktipps

e So registrieren Sie sich bei Google My Business und erstellen Ihren Brancheneintrag

e So bestatigen Sie Ihren Brancheneintrag auf Google

e So beantragen Sie die Inhaberschaft eines bestehenden Brancheneintrags

e So bearbeiten Sie Ihren Brancheneintrag auf Google
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Google Unternehmensprofile

So erstellen und optimieren Sie Google
Unternehmensprofile

Tipp 1: Informationen vollstandig ausfillen und aktuell halten

Ein Google Unternehmensprofil ist Ihre digitale Visitenkarte bei Google. Entsprechend
sollten Sie sicherstellen, dass die Informationen stets vollstandig und aktuell sind.
Google fligt auch immer wieder neue Funktionen hinzu. Priifen Sie daher monatlich
Basis-Informationen zu Ihrem Unternehmen, wie Kategorie, Unternehmens-
beschreibung, Offnungszeiten und Fotos.

Hat Google bereits ein Unternehmensprofil zu Ihrem Unternehmen angelegt, so
kdnnen Sie in diesem Eintrag rechts neben der Suche tber den Link ,Sind Sie der
Inhaber des Unternehmens?" bestatigen, dass Sie zur Verwaltung des Profils
autorisiert sind.

Wenn Google noch kein Profil fiir Inr Unternehmen angelegt hat, kénnen Sie unter
der Adresse https://business.google.com mit Klick auf ,Unternehmen hinzufiigen"

einen eigenen Eintrag anlegen und bearbeiten. Sie werden dann schrittweise durch
den Prozess gefihrt.

Was bedeutet das im Einzelnen?
Die korrekte Adresse und Position bei Google Maps

Ihre korrekte Adresse ist die Basis fiur die Anzeige des Google Unternehmensprofils
fur die lokale Suche. Gleichzeitig kénnen Sie Uber den Google-Maps-Eintrag auch
kontrollieren, ob Google die Position richtig markiert hat und ggf. korrigieren. Diese
Information ist wichtig fur eine korrekte Navigation tiber Google Maps.

Neben der Adresse sollten Sie auch eine korrekte Telefonnummer, Website und E-
Mail-Adresse angeben. Anstelle einer Hotline oder Call-Center-Nummer, sollten Sie
nach Moglichkeit immer eine ortliche Telefonnummer angeben. Auch die URL sollte
den Domainnamen Ihrer Website und keine Weiterleitungs-URL oder Social-Media
Plattform beinhalten.
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Standorte integrieren

Wenn Sie verschiedene Standorte haben, kdnnen Sie diese Uber separate
Landingpages im Google Unternehmensprofil verwalten.

Regulire und spezielle Offnungszeiten angeben

Sie haben in Ihrem Google Unternehmensprofil die Moglichkeit, sowohl Ihre
reguldren Geschaftszeiten als auch spezielle Offnungszeiten zu hinterlegen. Diese
Mdglichkeit sollten Sie unbedingt fiir Tage nutzen, an denen Thre Offnungszeiten von
Ihren normalen Geschaftszeiten abweichen, z.B. fiir verkaufsoffene Sonntage und
Feiertage.

So wahlen Sie die passende Kategorie

Mithilfe von Kategorien erhalten Kunden genauere Suchergebnisse fir Produkte und
Dienstleistungen, nach denen sie suchen. Sie haben die Moéglichkeit, aus mehreren
Kategorien zu wahlen. Die Liste der Kategorien umfasst Giber 300
Auswahlmadglichkeiten. Sie kénnen auch mehrere Kategorien auswahlen. Doch sollten
Sie zur Beschreibung Ihres Kerngeschafts so wenige Kategorien wie moglich und
moglichst prazise Kategorien wahlen, die Ihrem Kerngeschaft entsprechen.

Leistungsiibersicht
Google bietet zwei Arten von Leistungsubersichten:

1. Eine Leistungslbersicht fir Dienstleistungsunternehmen (z.B. Friseur, Berater,
Wellness-Center oder Kfz-Werkstatt), in der alle angebotenen Dienstleistungen
des Unternehmens aufgefihrt sind.

2. Eine Leistungstbersicht flir Gastronomieunternehmen (z. B. Restaurants oder
Cocktailbars), in der alle angebotenen Speisen und Getranke des

Unternehmens aufgelistet sind (z.B. Speise-/Getrénkekarte).
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Google Unternehmensprofile

Fiigen Sie ausdrucksstarke Fotos hinzu

Fotos sind ein wichtiger Faktor, um Ihr Unternehmensprofil lebendiger und
aussagekraftiger zu gestalten. Bilder sind meist das Erste, was dem Suchenden ins
Auge fallt. Stellen Sie also sicher, dass Sie ansprechende Bilder verwenden. Diese
sollten stets aktuell sein und verschiedene Aspekte Ihres Unternehmens zeigen:

Unternehmenslogo

= Titelbild

= AuBenaufnahmen zeigen lhr Birogebaude, Ihren Shop oder Ihre Werkstatt.

* Innenaufnahmen prasentieren Bilder von Ihren Biros, Shopauslagen,
Innenausstattung, Hotelzimmer oder Produktionsstatten.

» Arbeitsprozesse zeigen Produktionsprozesse, Arbeitsschritte oder die
Atmosphare.

» Fotos von Geschéftsfihrern und Mitarbeitern machen Ihren Eintrag
personlicher. Wichtig: jeder Mitarbeiter hat das Recht am eigenen Bild, daher
ist fur die Veroffentlichung im Internet immer auch eine schriftliche
Einverstandniserklarung erforderlich.

Die Entscheidung, welche Bilder bei den Suchergebnissen im Knowledge Panel
angezeigt werden, trifft allein Google.

Eintrag verifizieren

Sobald Ihr Profil vollstandig ist, sollten Sie es auf jeden Fall verifizieren lassen.
Verifizierte Eintrage ranken besser bei Google.

Die Verifizierung erfolgt auf dem Postweg. So kann Google sicherstellen, dass Ihr
Unternehmen tatsachlich unter der angegebenen Adresse existiert.

Sofern im Eintrag bereits eine Telefonnummer hinterlegt war, kdnnen Sie den Eintrag
jetzt auch telefonisch verifizieren. Dabei erhalten Sie per Sprachnachricht oder SMS
einen Code, den Sie in Ihrem Google Unternehmensprofil hinterlegen mussen.
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Google Unternehmensprofile

So verifizieren Sie Ihr Unternehmen:

» Informationen zur Bestatigung Ihres Unternehmens auf Google:

https://support.google.com/business/answer/7107242?hl=de

» Unternehmensprofil per Postkarte bestatigen:

https://support.google.com/business/answer/4588357?hl=de

Tipp 2: Bewertungen fordern die Relevanz

Um die Relevanz Ihres Eintrages zu steigern, sind die Google Bewertungen von
groBer Bedeutung. Motivieren Sie Ihre Kunden, Ihr Unternehmen auf Google zu
bewerten.

Auf Bewertungen ziigig reagieren

Stellen Sie sicher, dass Sie Bewertungen, die Sie fir Ihr Unternehmen erhalten,
innerhalb einer Woche beantworten. Um sicherzustellen, dass Sie tber neue
Bewertungen informiert werden, wird eine Benachrichtigungs-E-Mail ans E-Mail-
Konto des Verwalters geschickt.

Bewertungen zur Kommunikation nutzen

Antworten auf Kundenrezensionen kdnnen die Kundenbeziehung starken. Nutzen Sie
die Chance zum Kontakt und bedanken Sie sich bei allen Kunden, die eine Bewertung
geschrieben haben, egal ob positiv oder negativ. Bleiben Sie auch bei negativen
Bewertungen stets freundlich und hoéflich, denn Ihre Antworten werden auch
offentlich sichtbar.
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Google Unternehmensprofile

Tipp 3: Fragen & Antworten

Mit der Fragen-und-Antworten-Funktion stellt Google eine Art FAQ-Bereich (haufig
gestellte Fragen) fir Ihr Unternehmensprofil zur Verfigung. Nutzer haben die
Moglichkeit, 6ffentlich Fragen zum Unternehmen zu stellen. Auf diese Fragen kénnen
sowohl die Unternehmen selbst als auch andere Nutzer antworten und Antworten als
hilfreich markieren. Damit wird die Relevanz von Fragen und Antworten erhoht, was
wiederum Auswirkungen auf die angezeigte Reihenfolge hat. Je mehr positive
Resonanz, desto weiter oben wird die Frage bzw. Antwort angezeigt. Daher sollten Sie
kurzfristig auf neue Fragen reagieren und maoglichst treffende Antworten geben.

Antworten vom Unternehmen werden mit dem Hinweis ,Antwort vom Inhaber"
gekennzeichnet. Dazu ist es allerdings notwendig, dass der Inhaber bei Beantwortung
der Frage in seinem Account angemeldet ist. Nur so kann Google die Inhaberschaft
zuordnen.

Eigene Fragen stellen

Falls Ihre Besucher noch keine Fragen gestellt haben, konnen Sie auch eigene Fragen
stellen und beantworten, z.B. aus Ihrem FAQ-Bereich. So bieten Sie bereits direkt in
Ihrem Google Unternehmensprofil einen Service fiir Interessenten und Kunden.

Gestellte Fragen ziigig beantworten

Wie auch bei den Bewertungen und beim Social-Media-Management, gilt auch fir
die Fragen bei Google, zeitnah darauf zu reagieren. Ist eine Frage zu umfangreich
oder speziell, verweisen Sie in Ihrer Antwort gegebenenfalls auf Ihren Kundenservice
oder auf Ihren FAQ-Bereich.

Account-Inhaber werden iber neue Fragen in Echtzeit per E-Mail benachrichtigt.
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Google Unternehmensprofile

Google Beitrage fur mehr Aktualitat und
Aufmerksamkeit

Eine weitere wichtige Mdglichkeit, Ihr Google Unternehmensprofil aktuell und
relevant zu halten, sind Google-Beitrage.

Mit Google-Beitragen kénnen Sie aktuelle News und PR-Beitrage in Ihrem Profil
prasentieren. So lenken Sie die Aufmerksamkeit von Kunden und Interessenten direkt
auf bestimmte Inhalte wie zum Beispiel aktuelle Veranstaltungen, Aktionen,
Pressemitteilungen oder Blogbeitrage. Durch aktuelle und informative Beitrdge haben
Sie die Mdglichkeit, Interesse und Neugier zu wecken.

Was sind Google Beitrage?

Google selbst beschreibt die Google-Beitrage (Google Posts) als "aktuelle Beitrage
von verifizierten Personen, Orten oder Dingen, die direkt in den Suchergebnissen
angezeigt werden". Genauer gesagt, sind die Google-Beitrage kurze Artikel, Gber die
sich Unternehmensinformationen jeglicher Art bewerben lassen, vom Event tber
Artikel und News bis hin zu aktuellen Pressemitteilungen, Blogbeitragen,
Stellenanzeigen, und aktuellen Verkaufsaktionen.

Fur die Google-Beitrage stehen bis zu 1.500 Zeichen zur Verfigung und sie konnen
ein Bild, Video, GIF oder ein Ereignis mit Datum und Uhrzeit beinhalten.

Google Unternehmensprofile bieten drei Arten von Beitragen an:

1. Neuigkeiten

Beschreiben Sie Ihre News in bis zu 1.500 Zeichen. Sie haben die Méglichkeit, Fotos
oder Videos hinzuzufiigen. Sie kdnnen die Beitrage auBerdem durch einen Aufruf zur
Aktion (Call-to-Action) erganzen:

= Reservieren

=  Online bestellen

= Kaufen

= Weitere Informationen

=  Anmelden

= Jetzt anrufen
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Google Unternehmensprofile

Wenn Sie einen dieser Schaltflachen gewahlt haben, kénnen Sie einen Link
hinzuflgen.

2. Angebote

Neben dem Angebotstitel stehen Ihnen auch hier 1.500 Zeichen Text zur Verfligung.
Ebenfalls kdnnen Sie Fotos und Videos hochladen. Geben Sie auBerdem ein Start-
und Enddatum fiir das Angebot an. Zusatzlich kdnnen Sie einen Gutscheincode
(optional), einen Link und die Nutzungsbedingungen (optional) erganzen.

3. Veranstaltungen

Neben Titel, Veranstaltungsdetails (bis 1.500 Zeichen), Fotos und Videos geben Sie
auch hier ein Start- und Enddatum an. Es stehen Ihnen auerdem die unter
.Neuigkeiten" genannten Schaltflachen sowie ein Link zur Verfigung.

Die Google-Beitrage sind auf der Startseite sichtbar. Datierte Veranstaltungs- und
Angebotsbeitrage verfallen nach dem Endtermin. Die aktuellen Beitrdge werden
sowohl in Ihrer Unternehmensubersicht als auch auf Google Maps angezeigt, so dass
sich daruber erste Touchpoints schaffen lassen.

Die Google Beitrage werden sowohl in der Desktop-Ansicht, als auch in der mobilen
Ansicht angezeigt
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Die Google-Beitrage spielen daher eine groB3e Rolle, um aktuelle
Unternehmensinformationen direkt in den Suchindex zu bringen. Aktuelle und
relevante Inhalte werden immer wichtiger, um eine Sichtbarkeit in den
Suchmaschinen und damit auch im Internet zu erzielen. Aktuelle Beitrage sind
essenziell, um den Eintrag zu beleben und besser sichtbar zu machen.

Google verrat zwar nicht, ob die Google Posts einen direkten Einfluss auf die
Suchergebnisse haben, aber die Beitrage konnen einen gro3en Beitrag leisten, um
den organischen Traffic auf die Website zu erhéhen, was auch die Position im
Suchindex (SERP) verbessern sollte.

So nutzen Sie die Google Beitrage effektiv

Wichtig fur die Sichtbarkeit der Beitrage ist die Aktualitat. Eine RegelmaBigkeit der
Veroffentlichung aktueller News ist daher von groBer Bedeutung. Wird ein neu
veroffentlichter Beitrag in Ihrem Profil angezeigt, kdnnen Interessenten durch
Aufrufen des neuen Beitrags auch die vorherigen Beitrage einsehen.

Veroffentlichen Sie deshalb regelmaBig Unternehmens-News:

e Pressemitteilungen

e Blogbeitrage

e Aktuelle Unternehmens-Informationen
e Eventankiindigungen

e Angebote

e Stellenanzeigen

e Fachbeitrage

e Ratgeber oder Whitepapers

e Tipps zu nutzerorientierten, interessanten Themen.

Google Unternehmensprofile sind daher fiir die gesamte
Unternehmenskommunikation interessant. Durch die Darstellung auf der Hauptseite
Ihres Eintrags bei Google erreichen die Beitrage eine Vielzahl von potenziellen Lesern
und Interessenten und erzielen mehr Aufmerksamkeit.
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Wie vorstehend erldutert, kdnnen Beitrdge in Google Unternehmensprofilen Links
enthalten, die direkt auf Ihre Website, Ihren Onlineshop, Ihren Corporate-Blog, Ihre
Eventseite oder auf eine spezielle andere Landingpage leiten. So fihren Sie
interessierte Leser gezielt zu weiterfiihrenden Informationen und kénnen Ihr
Unternehmensprofil sogar zur Leadgenerierung nutzen.
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Blog2Social
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49 7 Google-Rezensionen ©

Online-Marketing-Unternehmen in Grevenbroich, Nordrhein-
Westfalen

Adresse: MerkatorstraRe 2, 41515 Grevenbroich
Offnungszeiten: Gedfinet - SchlieRt um 17:00 ~
Telefon: 02181 7569140

Blog2Social

® auf Google

SoclaLMedla-Ka!er:doe;? Die besten

RPN, Social Media BildgroBen
S &
b

Social-Media-Kalender 2023:

Uber 1000 Aktionstage und

Ereignisse fir Dein Content...
or5 Tagen

Fir erfolgreiche Social-M
Post gewinnen Bilder immer
mehr an Bedeutun|

Weitere Informatiof

Blog2Social

@ vor 5 Tagen

Social-Media-Kalender
2023

Uber 1.000 Aktionstage und
Ereignisse fur Dein Content Marketing

) Blog2Social

Social-Media-Kalender 2023: Uber 1000 Aktionstage und Ereignisse fiir Dein Content Marketing

Aktionstage, Thementage und Ereignisse sind die besten Themenaufhénger fiir kreative Stories
und Social-Media-Kampagnen. Verwende sie als Content-Inspirationen fur Blogbeitrage, Newsletter
und Social-Media-Posts und mache damit auf wichtige Themen oder skurrile Aktionstage
aufmerksam.

Aktions- und Thementage: Welcher besondere Tag ist heute?

Aktions- und Thementage sind Tage, die einem bestimmten Thema gewidmet sind. Sie kénnen
regelméRig jedes Jahr oder zu einem besonderen Anlass als Jubildum oder Gedenktag stattfinden.
Meist werden Aktionstage von Organisationen ins Leben gerufen, um wichtigen Themen Gehor zu
verleihen. Durch die weltweit wachsende mediale Aufmerksamkeit kreieren aber auch immer mehr
Privatpersonen, Influencer und Unternehmen ihren eigenen Aktionstag.

Fiir Dein Social-Media-Management sind Aktions- und Thementage die perfekten Begleiter. Sie
erleichtern Dir die Themenfindung und sparen wertvolle Zeit bei der Recherche. Besonders in den
sozialen Medien, der Online-PR oder auch in Podcasts werden sie als Themenaufhanger immer
beliebter, sodass Du mit gezielten Kampagnen und den richtigen Hashtags eine gréfRere
Sichtbarkeit erreichen kannst. Mit Hilfe eines Social-Media-Kalenders verpasst Du keinen
Aktionstag mehr, kannst Deinen Redaktionsplan friihzeitig vorbereiten und Kampagnen gestalten.

Weitere Informationen <:

Mit Hilfe der Schaltfldchen verlinken Sie Ihre Beitrage auf Ihre Website.

So messen Sie die Performance der Google Beitrage

Google bietet Ihnen verschiedene Statiken (Leistungen) an. Nach Auswahl des zu
betrachtenden Zeitraums zeigt Ihnen Google eine Gesamtubersicht, Statistiken zu
Ihren Anrufen, Nachrichten, Buchungen, Routenberechnungen und Website-Klicks.

Sie erfahren auBerdem, wie viele Nutzer sich Ihre Produkte angesehen haben und

Uber welche Wege Sie gefunden wurden.
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So kénnen Sie den Erfolg Ihrer MaBnahmen direkt messen.

30

Websiteklicks in Ihrem Unternehmensprofil

1. Jan. 16. Jan. 31. Jan.

301

©@ Aufrufe Ihres Unternehmensprofils durch Nutzer

Aufrufe nach Plattform und Gerat
Das sind die Plattformen und Gerate, mit denen Nutzer lhr Profil
gefunden haben

® 16254 %
Google Suche — Computer

®92-31%
Google Suche — Mobilgerat

® 32-1M1%
Google Maps — Mobilgerat

®15-5%
Google Maps — Computer

Erfolgsmessung mit Statistiken in Threm Google Unternehmensprofil
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5 Tipps zur optimalen Gestaltung der Google-Beitrage

Tipp 1: Relevante Inhalte und News

Nutzen Sie die Google-Beitrage, um aktuelle Informationen und News besonders
hervorzuheben. Geeignet sind aktuelle News, Pressemitteilungen, Blogbeitrage,
Stellenangebote, persdnliche Statements, aber auch Verkaufsaktionen und
Kampagnen. Achten Sie dabei immer auf die besondere Relevanz der Inhalte, um die
Aufmerksamkeit von Interessenten und potenziellen Kunden zu erzielen.

Sie brauchen fir Ihr Google Profil nicht separat immer wieder neue Inhalte zu
erstellen. Nutzen Sie vielmehr Ihre bestehenden Inhalte, wie zum Beispiel
Pressemitteilungen, Veranstaltungsinformationen und Blogbeitrage, um Ihren
Brancheneintrag mit interessanten Neuigkeiten aktuell zu halten.

Tipp 2: In der Kiirze liegt die Wiirze

Ihr Beitrag kann bis zu 1.500 Zeichen umfassen, aber nur die ersten 100 Zeichen Ihres
Beitrags werden auf der Startseite Ihres Unternehmensprofil angezeigt. Stellen Sie
sicher, dass dort alle wesentlichen Informationen lesbar sind. Mit Klick auf den
einzelnen Beitrag wird der vollstandige Text sichtbar.

Tipp 3: Calls-to-Action und Links fiir mehr Klicks

Optimieren Sie Ihre Beitrage mit klaren Calls-to-Action, um mehr Aufmerksamkeit
und Klicks zu erzielen. Mit gezielten Links auf Landingpages fihren Sie interessierte
Leser direkt auf weiterfihrende Informationen und kénnen mehr Leads und
Conversions generieren.

Tipp 4: Die optimale BildgroBe

Die ideale BildgroBe fir die Google-Beitrage ist 720x720 Pixel. Achten Sie auf jeden
Fall darauf, dass die Bilder mindestens 250x250 Pixel groB3 sind, um sicherzustellen,
dass Google diese im Profil anzeigt. Achten Sie darauf, dass die wichtigsten
Bildinhalte mittig positioniert sind, so dass sie optimal dargestellt und nicht
abgeschnitten werden.
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Tipp 5: RegelméaBige Veroffentlichungen

Veroffentlichen Sie regelmaBig aktuelle Google-Beitrage. Veranstaltungen und
Angebote verfallen mit Ablauf des Endtermins. Wenn Sie mehrere Google-Beitrage
veroffentlichen, werden diese nach Aktualitat dargestellt. Nur die ersten Beitrage sind
direkt im Unternehmensprofil sichtbar, ohne zu blattern. Stellen Sie sicher, dass Sie
stets 2 aktuelle Beitrage haben, um eine optimale Darstellung und Sichtbarkeit zu
erzielen.
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Social Media Automatisierung zur Planung der
Google-Beitrage

Google bietet derzeit selbst keine Planungsoption fir Beitrage an, die
Veroffentlichung erfolgt immer sofort. Doch um eine kontinuierliche Veroffentlichung
von Beitragen zu gewahrleisten, ist eine Planung von Vorteil. Nutzen Sie PR- und
Social-Media-Automatisierungstools, die Google Unternehmensprofile unterstiitzen,
um Pressemitteilungen, Veranstaltungen oder Blogbeitrage automatisiert auf Ihrem
Google Unternehmensprofil zu veroffentlichen.

Losung 1: Pressemitteilungen und Eventankindigungen mit
PR-Gateway automatisiert in Inhrem Google Unternehmensprofil
verdffentlichen

Der Presseverteiler PR-Gateway bietet Ihnen einen Distributionsservice Ihrer
Pressemitteilungen, Eventankiindigungen, Fachartikel und Unternehmensnews. Zu
der Vielzahl an Medien gehdren tber 250 kostenfreie Presseportale, Fach- und
Themenportale, Dokumenten-Netzwerke, Social-Media-News-Dienste sowie Ihre
eigenen Social-Media-Kanale. Auch die automatisierte Veroffentlichung in Ihr Google
Unternehmensprofil ist mit PR-Gateway moglich
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Presseverteiler fiir crossmediale Online-PR

Sie hinterlegen Ihre PR-Texte nur ein einziges Mal und erreichen alle Medien Ihrer
Wahl - mit nur einem einzigen Klick.

Online-Portale Google Business

Dokumenten- &
Content-Netzwerke

Journalisten &
Redaktionen

Social Media Blogs

PR-Gateway
Nutzen Sie die Vorteile von mit PR-Gateway. Der Presseverteiler und
Distributionsservice fir mehr Sichtbarkeit Ihrer PR-Botschaften — auch in IThrem
Google Unternehmensprofil.

PR-Gateway und Google Unternehmensprofile

Wenn Sie Online-Pressemitteilungen und News mit PR-Gateway versenden, steht
Ihnen in der Portalauswahl auch Ihr Google Unternehmensprofil als
Auswahlmaoglichkeit zur Verfigung. Mit nur einem Klick werden Ihre Unternehmens-
News, zusatzlich zu Thren anderen ausgewahlten Portalen, auch an Ihr
Unternehmensprofil gesendet. Sie sind dort als Beitrage sichtbar und verweisen mit
einem Link auf Ihre komplette Pressemitteilung. So kénnen Sie ohne Mehrarbeit oder
zeitlichen Aufwand Ihr Google Unternehmensprofil stets mit aktuellen Informationen
versorgen.
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So verbinden Sie Ihr Google Unternehmensprofil mit PR-Gateway

Sie kdnnen Ihr Unternehmensprofil direkt in Ihrem PR-Gateway-Account verknipfen.

Wenn Sie eine Pressemitteilung mit PR-Gateway versenden, haken Sie in der

Portalauswahl auch Ihr Google Unternehmensprofil an
bei allen Kategorien, die Sie auswahlen, zur Verfligung.

. Diese Mdaglichkeit steht Ihnen

artikel-presse.de
artikel-presse.de

Das \angjahr%e Presseportal artikel-presse bietet aktuelle

Nachrichten und Pressemitteilungen aus ganz Deutschland.

firmenp
firmenpresse.de
Mit 3,1 Mio. Unique Visits pro Monat gehart das Portal, das
Ihre Pressemitteilung eigenstandig an Themenportale
weiterleitet, zu den Big Playern in Deutschland.

mit zusatzlichem Pressefach

D Google 8

Google Unternehmensprofile

Mit Google My Business haben Sie die Moglichkeit,
Unternehmens-News direkt in der Google-Suche zu
verdffentlichen. So kdnnen Sie Nutzern aktuelle Inhalte
prasentieren, sobald diese Ihren Brancheneintrag auf Google
finden

‘.‘
FRCHETTRGEN
fachzeitungen.de
In dber 50 Kategorien bietet das Portal eine umfassende

Auswahl verschiedenster Publikationen von Fachartikeln an

inar.de

Das INAR Presseportal ist seit 2001 fur Unternehmen und
Agenturen mit tber 100.000 Pressemitteilungen aus allen
Branchen eines der relevantesten Presseportale in
Deutschland.

[m] ompetenznetz
ittelstan

kompetenznetz-mittelstand.de

Das Kompetenznetz-Mittelstand ist sowohl ein social-
community-Projekt, als auch eine Prasentationsplattform. Es
dient dem gestiegenen Darstellungs- und Diskussionsbedarf
speziell im unternehmerischen Mittelstand

0/-NEWS ..

fair-news.de

Neben der Einstellung Ihrer News in einem an Journalisten
gerichteten Newsletter besitzt das Portal 60.000 Leser pro
Monat.

|
L UNTERNEHMEN-HEUTE.de

unternehmen-heute.de

Das Google-News Portal gilt als eines der aktuellsten Portale
im deutschen Sektor und liefert bereits kurz nach
Verdffentlichung die ersten Suchmaschineneintrage Ihrer

Mitteilung.

Verdffentlichen Sie Ihre Online-Pressemitteilung mit PR-Gateway auch in Ihrem

Google-Unternehmensprofil.

Portalverwaltung

Vveran tale

Kostenlose Presseportale

« artikel-presse.de

w fair-news.de

[] ~ Google Unternehmensprofile

Zugangsdaten hinterlegen

AGB's ansehen ul-de

TJ ~ ageniur-presse.de

- o

Klicken Sie in der Portalverwaltung
neben dem Portal "Google
Unternehmensprofil” auf den
ausgegrauten "Pressefach"-Button. Es
offnet sich ein neues Fenster, in dem Sie
Ihren Google-Account auswahlen
konnen. Wahlen Sie hier Ihren Google-
Account, mit dem Sie Ihr
Unternehmensprofil verwalten, aus.

Einmalig Ihr Google-Unternehmensprofil mit PR-Gateway verbinden und immer

automatisiert Beitrdge verdffentlichen.
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Eine automatische Textoptimierung sowie Keyword- und Linklberpriifung Ihres
Meldungstextes unterstutzt Sie bei der Textgestaltung. Weitere Leistungen sind
Bildversand mit automatischer Bildoptimierung, Videoeinbindung, Zeitsteuerung des
Versands, Versand Reporting, Realtime Google-Monitor Ihrer Reichweite, individuelle
Pressefacher und vieles mehr. Lesen Sie weitere Informationen und Anleitungen zur
Anbindung der Google-Unternehmensprofile

Zeitversetztes veroffentlichen

Pressebilder optimieren und
einbetten

Interaktive Textanalyse

P R_Gateway Versand-Reports und Google

Realtime-Monitor

Youtube-Videos einbetten
Eigene Social-Media-Profile

Individuelle Pressefacher

Immer das richtige Umfeld fiir Ihre Pressemitteilung
Mit PR-Gateway veroffentlichen Sie Ihre Pressemitteilung auf Ihrer personlichen
Portalauswahl aus tber 250 Online-Medien.

R © <

Effizient Individuelle Sichtbar
Veroffentlichen Sie Touchpoints Reichweitenstarke
sofort Uber 250 Portale fiir Ihre Veroffentlichungen

individuellen Inhalte

» Jetzt kostenlos testen
Veroffentlichen Sie 1 Pressemitteilung und 1 Event-Mitteilung.

Dazu erhalten Sie 1 Premium-Report. Fir Sie kostenlos.
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Losung 2: Blogbeitrage und News mit Blog2Social automatisch
in Ihrem Google-Unternehmensprofil veréffentlichen

Social-Media-Automatisierung und Social-Media-Planung

Blog2Social unterstiitzt das Planen und Teilen von Blogbeitragen, Texten, Links,
Bildern oder Videos auf den wichtigsten Social-Media-Kanalen, unter anderem auch
in Ihrem Google Unternehmensprofil. Das Tool steht als WordPress-Lésung und als
WebApp zur Verfligung.

Die fur Google vorformatierten Posts lassen sich zusatzlich individuell anpassen und
zeitlich planen. Bereits veroffentlichte Beitrage lassen sich wiederholt planen und mit
individuellen Bildern und Texten auch mehrfach planen. Das spart vor allem viel Zeit
und Aufwand und sorgt fiir hochwertige und abwechslungsreiche Inhalte auf Ihrem
Google Unternehmensprofil.

Ilhr Content erscheint dann als Google Beitrage in Ihrem Unternehmensprofil und
verlinkt auf Ihren Blogbeitrag, auf Ihre Website, Ihren Onlineshop oder eine
Landingpage. So bringen Sie Ihre Neuigkeiten direkt auf die Seite 1 bei Google und
halten Ihr Unternehmensprofil aktuell.

Blog2Social nimmt die Routinearbeit ab, spart Zeit und schafft mehr Sichtbarkeit im
Internet.

Blog2Social wird mittlerweile von tGber 70.000 Blogs, Corporate Blogs, Social-Media-
Teams, Agenturen und Unternehmen jeder GréBe in mehr als 72 Landern weltweit
eingesetzt.

So verbinden Sie Ihr Google Unternehmensprofil mit Blog2Social

Um Ihr Google Unternehmensprofil mit Blog2Social zu verbinden, klicken Sie auf
.Blog2Social -> Netzwerke" und scrollen Sie zu ,Google Unternehmensprofile”
herunter. Klicken Sie auf ,+Profil" rechts daneben, um ein neues Fenster zu 6ffnen.
Geben Sie die Zugangsdaten lhres Google Unternehmensprofils ein. Sie kénnen bis
zu neun Standorte verbinden. Auch kdnnen Sie mehrere Profile verbinden.

Weitere Informationen und Anleitung zur Anbindung Ihrer Google Unternehmensprofile.
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e GoogleBusinessProfile auide Info (seste zsiten: 09:00-11:00Uhr, 19:00-21:00Uhr) Standort verbinden

Verbindungen 3/15 Best Time Manager Info

S+ 0 Tage + |9:30
Standort: Blog2Social (Mein Profil) 0 g

—+ Tage | 10:30
Standort: Adenion GmbH (Mein Profil) 0 o8 +

# Beitragsvorlage bearbeiten

Google Unternehmensprofile mit Blog2Social verbinden.

Blog2Social WordPress Plugin

Mit dem Blog2Social Plugin teilen Sie Ihre Blogbeitrage und Social-Media-Posts mit
nur einem Klick direkt von Ihrem WordPress-Dashboard aus in Inrem Google
Unternehmensprofil. Blog2Social wandelt Ihre Blogbeitrage und Beitragsbilder
automatisch in das richtige Format um und fligt den entsprechenden Link hinzu.

Blog2Social WebApp

Die plattformunabhangige Blog2Social WebApp hat einen eigenen Google-
Unternehmensprofile-Editor. Hier kdnnen Sie die Beitragsarten "News", "Angebote”

und "Events" erstellen.

Beitrag erstellen

Erstellen Sie News, Veranstaltungen, Angebote und Produkte fiir den Business-Eintrag Ihres Unternehmens bei Google Weitere Informationen zu Google
My Business finden Sie in unseren FAQ

Google My Business

Beitrag erstellen

Entwirfe

Geteilte Beitrage Veranstaltung ‘ ‘ % Angebot
Beitrdge freischalten (Team) ) .

Geplante Beitrdge

Benachrichtigungen a

Bild hochladen

(Mindestgrie 300x400px)

Text

Planungskalender

Schaltfliche hinzu Link

Beitrag dauerhaft bei Google My Business anzeigen

Standort auswahlen
@ Profil | Adenion GmbH

e

e
)

als Entwurf speichern

Editor fir verschiedene Beitragsarten.
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Speichern Sie Ihre Beitrdage als Entwiirfe oder planen Sie diese fiir eine
Verdffentlichung. Der Planungskalender gibt Ihnen einen Uberblick tiber alle Social-
Media-Posts.

G Blog2Social @ Dashboard r* Google My Business ¢ Social Media {8 Netzwerke

k ! Feedback

Google My Business
0 Beitrag erstellen als Gruppen anzeigen +
e Entwiirfe
e Geteilte Beitrage @ [es @ — @Fijr erfolgreiche Social-Media-P Alle Beitrage laschen
e ® Q
e Beitrége freischalten (Team) 2 o 5 @ 7.2.2023,10:00 .
M WG ~ Alle anzeigen (2/2)
@ Geplante Beitrage = =
e Benachrichtigungen ] Proalender @ G PR-Kalender 2023 wAlle Beitrage ldschen
Planungskalender e ™ @ 30.1.2023,1517
..Lﬂ:‘ w Alle anzeigen (1/1)
(7] PRHalender @ G PR-Kalender 2023 WAlle Beitrage lschen
L , 8
e T @ 30.1.2023,1517
._'L_f‘,‘ ' ~ Alle anzeigen (1/1)
@] W G Themenplanung und eine fristge mAlle Beitrage ldschen
N L ool Mt
8 — @ 212023, 12:01 -
T « Alle anzeigen (1/1)
M : G Dubist fit in der digitalen Marke mAlle Beitrage ldschen
: Marketingassistent/in
(miwid) @ 30.11.1899, 00:00 -
wiif ~ Alle anzeigen (1/1)
« 2 3 9

Immer einen Uberblick iiber geplante und veréffentlichte Google-Beitrége.
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Smarte Social-Media-Automatisierung
fur WordPress und als WebApp

Plane und teilen Sie Ihre Beitrage automatisch Gber alle wichtigen sozialen Netzwerke

Auf Social Media E Auto Posting Individualisierung

veroffentlichen
Teilen Sie Inhalte parallel Giber Optimiere Beitrage mit
eine Vielzahl von Netzwerken, individuellen Bildern,
Seiten und Gruppen. Kommentaren, Hashtags,
Handles und Emojis.

Nutzen Sie die vielfaltigen
Automatisierungsmoglich-
keiten zur Verdffentlichung
Deiner Inhalte.

@ Planung Social Media
Kalender

Dein gesamter Zeitplan auf Shias

Plane Deine Verdffentlichungen
den sozialen Netzwerken zu einen Blick, mit Teamansicht : *Rennee oo,
den besten Zeiten und bis zu und Netzwerkfilter. ° B e 3
A ] ogZSoc,'a'
einem Jahr im voraus. s FREE . ®
L]
.
L ]
L J

) .
(Blog2sodial

© 2023 | Adenion GmbH www.blog2social.com

» Blog2Social WebApp testen

» Blog2Social Plugin testen
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Fazit

Aktuelle Unternehmensinformationen, Neuigkeiten und Blogbeitrage in die Top-
Suchergebnisse bei Google zu bekommen ist selbst flir SEO-Experten keine leichte
Aufgabe. Aus diesem Grund ist die Mdglichkeit, aktuelle Unternehmensnews als
Google-Beitrage in Google Unternehmensprofilen zu platzieren eine gute
Moglichkeit, die Sichtbarkeit und Reichweite Ihrer Inhalte und Ihres Unternehmens zu
erhéhen.

Social-Media-Automatisierungstools wie PR-Gateway und Blog2Social untersttitzen
Sie dabei, bestehende Inhalte wie Unternehmens-News, Pressemitteilungen und
Blogbeitrage automatisiert als Google-Beitrage zu planen und zu publizieren und so
Google Unternehmensprofile kontinuierlich und zeitsparend mit aktuellen Beitragen
zu versorgen.
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